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Brauche : Medien : Transformationen

Ob Wiesn, Zapust oder Junggesellenabschied — wie beeinflussen

sich Brauche und Medien gegenseitig, und welche Folgen

hat das fur die Brauchforschung? Diese Fragen standen im Mittel-

punkt einer Tagung des Instituts fur Volkskunde, die vom 26. bis
28. April 2012 in Munchen stattfand.

VON GABRIELE WOLF

WILDE MASKEN UND farbenfrohe Kostiime,
ausgelassene Feiern und turbulente Spektakel
—im Marketing vieler Orte versprechen Brauche

symbolischen und anderen Dimensionen sowie
Kontexte. Bei naherer Betrachtung erweist sich
dann haufig das als ,uralt” Geglaubte als histo-

eine lokal einzigartige ereignisreiche Unterhal-
tung. In der Volkskunde bzw. der Europdischen
Ethnologie werden Brauche und Rituale hingegen
als vielschichtige sozio-kulturelle Praktiken verstan-
den, die den Jahres- und Lebenslauf strukturieren,
Alltag und festliche Zeiten rhythmisieren und
gestalten sowie Sinn- und Wertevorstellungen
einer Gruppe oder der Gesellschaft transportieren.
Untersucht werden ihre sozialen und materialen,
historischen, geographischen, diskursiven,

risch jung, das als einzigartig Bezeichnete als in
grol3e kulturhistorische oder religiose Zusammen-
hange eingebunden, das archaisch Anmutende
als Erscheinung der Moderne.

Heutige Brauchpraxen reflektieren aktuelle
gesellschaftliche Prozesse, und mit der groRen
Bedeutung, die die Medien in der Gegenwart
haben, riicken auch sie und mit ihnen zusam-
menhdngende Fragen in den Blick der volkskund-
lichen Forschung: Medial vermittelt,
geniellen Brauche heute Uber ihre
engeren sozialen und lokalen oder
regionalen Bezugssysteme hinaus
eine breite offentliche Aufmerk-
samkeit. Die neuen Medien bieten
aulerdem auch den Brauchakteu-
ren selbst Moglichkeiten der
vernetzten Kommunikation, der
offentlichen Inszenierung und der
Reflexion des eigenen Handelns;
neue Medien sind kaum noch
tberschaubare Ressourcen fur
Wissensbestande, aus denen sich
alle Interessierten nach Belieben
bedienen konnen.

ABB.: D. DRASCEK

Zirkulationen und Bricolagen:
von der Wiesn bis
zu Mongolenvereinen

In seinem Eroffnungsvortrag ver-
folgte Markus Tauschek die Zirkula-
tion von Brauchelementen aus der
schwabisch-alemannischen Fas-
nacht durch verschiedene Medien
und zeigte, wie eine lokale Brauch-
praxis, kombiniert mit fiktionalen
Elementen in Literatur und Fernseh-
film, immer weiter verwandelt wird
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Drehtanz-Zeremonie (Sema) bei
der Gedenkfeier zum Todestag
des Sufigelehrten Mevlana
Celaleddin Rumi im Mevlana-
Kulturzentrum in Konya (2010)
und ihre Medialisierung.

Literatur und WWW

und schlieBlich an anderem Ort wieder als ,au-
thentischer Fastnachtsbrauch rezipiert und prak-
tiziert wird. Er riickte damit ein zentrales Problem
kulturwissenschaftlicher Forschung in den Blick:
Wenn Brauchpraxen und Reprasentationen nicht
mehr klar voneinander abzugrenzen sind und sich
Prozesse und Bricolagen, d. h.aus unterschied-
lichsten Kontexten stammende und
neu zusammengesetzte Erschei-
nungsformen und Deutungsmuster,
mit der bisherigen Begrifflichkeit der
Brauchforschung weder adaquat
beschreiben noch analysieren lassen,
mussen neue theoretische Konzepte
entwickelt werden.

Der Ubertragung des Minchner
Oktoberfests in unterschiedliche
kulturelle und soziale Kontexte

ging Dagmar Hanel nach. Vor dem
Hintergrund der internationalen
Karriere der Wiesn, die ohne massive
mediale Prasenz nicht denkbar ware,
erlauterte sie am Beispiel eines rhei-
nischen Karnevalsvereins, wie und
warum das Oktoberfest heute als
,Baukastenbrauch”fungieren kann.
In DirndIn und Lederhosen, mit Bier,
Brezen und Wiesn-Hits, alles leicht
zu beschaffen, vergniigen sich die
Mitglieder dieses Vereins in einem
exotischen Spiel und identifizieren
sich in ihrer Performanz zugleich

mit, Heimat“-Vorstellungen, die von bayerischen
Stereotypen gepragt sind.

Ruckgriffe auf medial prasentierte Wissensbe-
stande weisen auch viele neu entstandene Brau-
che auf, wie Helga M. Wolf deutlich machte. Ihre
Zahl Ubertrifft womaoglich die der Uberlieferten
Brauche, die verschwunden sind. Entscheidende
Faktoren fiir die Formierung von neuen Brauchen
sind nach Manfred Seifert ,Eigenaktivitat und
mediale Vermittlung®, wobei Medien Informa-
tionen liefern, der Selbstdarstellung dienen, die
Kommunikation fordern und dazu beitragen,

Der Tagungsband mit allen Vortragen wird im Herbst 2013

erscheinen.

Das Tagungsprogramm findet sich unter www.badw.de im

Veranstaltungsarchiv.
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offentliche Aufmerksamkeit zu erlangen. An Bei-
spielen wie den ,Liebesschlossern® an Briicken-
gelandern erlauterte er, wie sich individuelle Mo-
tive in lockerer Form an globalisierten Strukturen
orientieren, wie Akteure selektiv Angebote und
Eigensinn verschranken. Derselbe Zusammen-
hang, so Andrea Graf, ist fir Junggesellen- und

Junggesellinnenabschiede zu beobachten, die in

Deutschland seit ca. 15 Jahren praktiziert werden.

Doch obwohl die Feiern aus dem gesamten An-
gebot an Freizeitmoglichkeiten individuell und
frei kombiniert werden, sind fir die tatsachliche
Feiergestaltung personliche Informationen aus
dem Freundeskreis am wichtigsten, und letztlich
bestimmen Braut oder Brautigam selbst liber
ihre Feier. Manuel Trummer analysierte neue
Kirchweihfeste in der Oberpfalz und zeigte, dass
hier die Kombinationen unterschiedlichster
Brauchelemente vom Wunsch motiviert sind,
eine als traditionell empfundene ,Aura“ zu ins-
zenieren und zugleich 6konomisch erfolgreich
zu sein. Wie neue oder ,fremde” Brauch- und
Ritualsysteme schlieRlich das ganze eigene
Leben bestimmen, zeigten Marion Naser-Lather
am Beispiel des neuheidnischen ,Wicca“-Glau-
bens und Anja Dreschke in ihrem ethnogra-
phischen Dokumentarfilm tGber ,Hunnen- und
Mongolen“-Vereine in KoIn, deren Mitglieder
sich die ,vergangenen, fremden“ Kulturen, von
materiellen Aspekten bis zu religiosen Dimen-
sionen, aneignen und ,real” praktizieren. Bei
Flashmobs dagegen, erklarte Katrin Bauer,
finden Kommunikation und soziale Interaktio-
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nen ausschlieBlich im virtuellen Raum der neuen
Medien statt. Lediglich der kurze Moment des
Events selbst fiihrt die Flashmobber in den rea-
len urbanen Raum.

Wandel und Normierungen:
vom Feuerraderlauf bis zum Drehtanz

Wie Medien als Instrumenten des Tourismus-
marketings traditionelle Brauche verandern,
fiihrte Christiane Cantauw am osterlichen
Feuerraderlauf in Lugde (Lippe) vor, wo der Brauch
zum ,Mythos*“ verklart wird und es letztlich um
kommerzielle Erfolge geht. Auch bei den Tschag-
gatta im Lotschental werden im Tourismus die
Formen des Maskenbrauchs der Fastnachtszeit
und eindimensionale Sinndeutungen (mystische
Urspriinge) erfolgreich vermarktet. Im Gegen-
satz zur Vielfalt kommunikativer Moglichkeiten
fiihren hier neue Maskenwettbewerbe zu Nor-
mierungen und einer einheitlichen Asthetik, so
Konrad Kuhn. Fiir den Zapust, in niedersorbischen
Dorfern mit maskiertem Heischegang, Tanzabend
und Festumzug in Trachten in der Fastenzeit be-
gangen, versteht sich die sorbische Presse sogar
als,Kontroll- und Reglementierungsinstanz” und
instrumentalisiert den Brauch, um Paradigmen
von ethnischer Homogenitat zu transportieren,
erklarte Ines Keller.
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Ohne Medien ware aber auch die Revitalisierung
von Brauchen nicht maéglich. Dies gilt fur die
heute wieder genutzten Lindenplatze in Franken,
die Uwe Schellenberger vorstellte, ebenso wie fir
den rituellen Drehtanz der Derwische des tirki-
schen Mevlevi-Ordens, mit dem sich Rukiye Canli
befasste. Den Venezianischen Karneval beschrieb
Julia Kunz gar als professionell vermarktetes
,Medienevent”.

Forschungsinstrumente und Berufsfelder

Der Film tber die ,Spergauer Lichtmess” von
Edmund Ballhaus war Beispiel eines ethnogra-
phischen Dokumentarfilms, der —anders als z. B.
kurze Fernsehbeitrage — gegenwartige Praxis
und historische Dimensionen des Brauchs zeigt
und sich fur die Motivationen der Akteure

und den Stellenwert des Brauches im ortlichen
Selbstverstandnis interessiert, wie Annette
Schneider-Reinhardt ausfuhrte. Im Internet-
Projekt ,brauchwiki.de”, das Margaretha
Schweiger-Wilhelm vorstellte, geht es sowohl
um die Dokumentation aktuellen Brauchge-
schehens und die mediale Vermittlung von
Brauchwissen als auch um die Nutzung der
Wiki-Technik als modernes Forschungsinstru-
ment. Helga M. Wolf erlauterte anhand ihrer
Arbeit als Filmemacherin und Buchautorin, dass
flr die Vermittlung von Brauchwissen an ein
groferes Publikum der ,respektvolle Umgang
mit Traditionen” grundlegend sei, und Heidrun
Alzheimer reslimierte die wichtigsten Kategori-
en bisheriger Brauchforschung. Medien als ein
mogliches Berufsfeld fiir Volkskundlerinnen bo-
ten eine Chance, auf mediale Prozesse Einfluss
zu nehmen und kulturwissenschaftliche und
journalistische Positionen zu vermitteln, stellte
Gunther Hirschfelder fest.

Die Vortrage der Tagung, die vom Institut fir
Volkskunde der Kommission flr bayerische
Landesgeschichte in Verbindung mit der Arbeits-
gruppe der regional ausgerichteten aulReruniver-
sitaren volkskundlichen Forschungsinstitutionen
(Landesstellen) in der Deutschen Gesellschaft
flr Volkskunde (dgv) veranstaltet wurde, boten
empirisch fundierte Einblicke in heutige Brauch-
praxen, zeigten die formative Rolle von Medien in
unterschiedlichen Auspragungen sowie Wechsel-
wirkungen von Praxis und medialer (Re-)Prasen-
tation. Mit dem Prozess der Medialisierung wird
das Forschungsfeld Brauche unlberschaubar;
diese neuen Herausforderungen an die For-
schung galt es zunachst auszuloten. Es ging also
immer auch um Konsequenzen, die Erkenntnisse
Uber mediale Prozesse fiir die volkskundlich-kul-
turwissenschaftliche Analyse von Brauchen und
Ritualen haben.
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